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Qiymatlondirma
kriterlori

Metodlar Son tarix Faiz (%)

Araliq imtaham 30
Quize 10
Davamiyyat 5

Aktivlik 5

Prezentasiya 10
Final imtaham 40
Yekun 100

Kursun xiilasasi

Reklam sahasinin,anonavi vo ragomsal forqleri, diizgiin analiz qabilliyyati ilo bagli 6namli
nilanslara yiyslonmok, diizgiin auditoiya hadoflomasinin aparilmasi miiasir dovriin reklam
tolobati, xiisusilo do Meta ( Instagram Facebook, Business Facebook ) vo Google ads
reklamlarinin (Google search, Youtube, Google display network, Shopping, App,
local,Gmail) nozori vo praktiki olaraq 0-dan pesokar soviyyays qodor Oyronilmasi. Bu
platformalarin yalniz texniki torafini deyil, hamginin strateji addimlarin atilmasi, diizgiin
gorar verilmosi, hadof auditoriyasimi diizgiin qurmaq, auditoriyaya diizgiin kontenti
catdirmaq va raqiblari izlomak, onlar1 dorinden aragdirmag: 6ziinds ehtivs edir. Burada asas
praktiki hissolor Business Facebook vo Google ADS reklamlaridir ki, bu iki nohong
platforma digital marketingin sasa faktorlaridir. Digor torafdon, sosial media-da Google
search console, Google analytics, brendin yaradilmasi, reklam problemlorinin halli,
retargeting, remarketing, Linkedin reklamlar1 da bu bilgilori an iist saviyyays dagimagq {igiin
on boyiik mothumdur.

Kursun Magsadi

Beynolxalq vo Azarbaycan tacriibasi kontekstindo

reklam menecmentinin sistemi haqqinda biliklarin,

reklam kampaniyasi layihasinin hazirlanmasi,

reklam faaliyyatinin togkili,

reklamin samaraliyinin qiymotlondirilmasinin formalasdirilmasi,
Sosail Media reklamlari ils praktiki tanighq

Google ADS reklamlar1 optimizasiyasi

AN NENENRNEN

Meta reklamlar1 optimizasiyast

Kursun
yekununda

Bu kursu miivaffoqiyystlo tamamlayan talabalor:

v" Yenidon hadofloms (retargeting) metodlarinin nazari osaslarini izah eds va onlarin
praktik totbiglorini gostora bilacaklar.

v" Brend kommunikasiyasinda reklamin rolunu v strateji shomiyyatini tohlil edo
bilacaklar.

v" Sosial media reklamlarin xiisusiyyastlorini vo onlarin tatbiq imkanlarini praktik
niimunslarls gostora bilacaklar.

v" B2B, B2C va C2C reklam modellari ¢argivasinds effektiv reklam strategiyalari
hazirlaya bilacaklar.

v" Reklam faaliyyotini miixtalif meyarlar asasinda tohlil eds vo qiymatlondirs bilacoklor.

v Reklamlarda diizgiin hodafloms apararaq uygun auditoriyani miioyyonlosdira
bilocaklar




Quiz Kecilmis mdvzulari shato edon quizlor togkil olunacaq vo cavablandirmasi tigiin dors
arzinds minimum 15 daqiqge - maximum 30 doaqigs vaxt ayrilacaq. Quizler agiq suallar vo ya
test soklindo tortib oluna bilar.

Prezentasiya Hor magistr tolobosi reklam strategiyalart kursunu ohats edon mdvzular
carcivasinda, praktik yoniimlii - hor hansi bir beynolxalq soviyyali miiassiss va tagkilatin
timsalinda reklam strategiyalarin totbiqi ilo bagl - secilmis movzu haqqinda material
toplamali, togdimat hazirlamali vo toqdim etmolidir. Bu mévzular kursun ilk hoftosindo
tolabalar torafindon secilir vo semstrin sonuna kimi slayd soklinds (.PPT formatinda) taqdim
etmolidir.

Davamiyyat Toloba semestr arzindos {iziirsiiz sobabdon dersin 25%-indo istirak etmadiyi
halda miiollimin veracoyi davamiyyat balindan mohrum olunur. imtahanda istirak etmok
hiiququ saxlanilir. Yuxarida qeyd edilon dors saatina uygun olaraq iiziirsiiz sabobdon darsin
25%-indo artiq dors buraxan tolobs imtahanda istirak etmok hiiququnu itirir.

Aktivlik Talobanin semestr arzindoki biitiin ¢aligmalari, dersdoki aktivliyi, quizlarin yerinoe

yetirilmasi, dorsin gedisinds davranisi va s. nazars alaraq 5 balla qiymatlondirilocokdir.
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